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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国电动工具行业市场深度分析与行业前景调研分析研究报

告》介绍了电动工具行业相关概述、中国电动工具产业运行环境、分析了中国电动工具行业

的现状、中国电动工具行业竞争格局、对中国电动工具行业做了重点企业经营状况分析及中

国电动工具产业发展前景与投资预测。您若想对电动工具产业有个系统的了解或者想投资电

动工具行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     电动工具主要分为金属切削电动工具、研磨电动工具、装配电动工具和铁道用电动工具。

常见的电动工具有电钻、 电动砂轮机、 电动扳手和电动螺丝刀、电锤和冲击电钻、混凝土振

动器、电刨。

       1895年,德国Fein公司研制了世界上第一台电动工具&mdash;直流电钻，开始了人类使用电

动工具的时代。一百年来，电动工具由少到多、由初级向高级发展，现已形成了工业用、维

修用、家用三大产品系列，数百个品种、几千个规格，年产量超过800万台，成为人类劳动必

不可少的工具。特别近二十年来，随着电子技术的高速发展，各种电子控制技术已在国电动

工具上得到广泛应用，这不仅改善了工具本身的性能，而且提高了加工质量、使用灵活性和

产品附加值，把电动工具推向了一个崭新的机电一体化发展阶段。

    据博思数据发布的《2017-2022年中国电动工具行业市场深度分析与行业前景调研分析研究

报告》表明：2017年上半年我国电动手提式工具产量达13909.4万台，累计增长10.6%。                

                      指标             2017年6月             2017年5月             2017年4月             2017年3月             2017年2

月             2017年1月                               电动手提式工具产量_当期值(万台)             2491.9             2353.9  

          2303.4             2565.9             ***             ***                               电动手提式工具产量_累计值(万台)     

       13909.4             11410.9             9061.4             6738.7             4192.9             ***                               电动手提

式工具产量_同比增长(%)             16.1             13.4             7.8             10.9             ***             ***                       

       电动手提式工具产量_累计增长(%)             10.6             9.4             8.4             8.3             7.7             ***  

  

第一章  电动工具行业相关概述

　　1.1  电动工具行业概况

　　　　1.1.1  电动工具的定义

　　　　1.1.2  电动工具的工作原理

　　　　1.1.3  电动工具的分级情况

　　　　1.1.4  电动工具产品结构特点



　　　　1.1.5  电动工具的应用领域

　　1.2  电动工具的主要分类

　　　　1.2.1  金属切削电动工具

　　　　1.2.2  研磨电动工具

　　　　1.2.3  装配电动工具

　　　　1.2.4  铁道用电动工具

　　1.3  常见的电动工具产品

　　　　1.3.1  电钻

　　　　1.3.2  电动扳手和电动螺丝刀

　　　　1.3.3  电锤和冲击电钻

　　　　1.3.4  混凝土振动器

　　　　1.3.5  电刨和电磨

　　1.4  电动工具行业的发展历程

　　　　 

第二章  电动工具行业市场特点概述

　　2.1  行业市场概况

　　　　2.1.1  行业市场特点

　　　　2.1.2  行业市场化程度

　　　　2.1.3  行业利润水平及变动趋势

　　2.2  进入本行业的主要障碍

　　　　2.2.1  资金准入障碍

　　　　2.2.2  市场准入障碍

　　　　2.2.3  技术与人才障碍

　　　　2.2.4  其他障碍

　　2.3  行业的周期性、区域性

　　　　2.3.1  行业周期分析

　　　　2.3.2  行业的区域性

　　2.4  行业与上下游行业的关联性

　　　　2.4.1  行业产业链模型

　　　　2.4.2  上游产业分布

　　　　2.4.3  下游产业分布

　　　　 



第三章  2014-2016年中国电动工具行业发展环境分析

　　3.1  电动工具行业政治法律环境

　　　　3.1.1  行业主管部门分析

　　　　3.1.2  行业监管体制分析

　　　　3.1.3  行业主要法律法规

　　　　3.1.4  行业发展规划

　　3.2  电动工具行业经济环境分析

　　　　3.2.1  宏观经济形势分析

　　　　3.2.2  宏观经济环境对行业的影响分析

　　3.3  电动工具行业社会环境分析

　　　　3.3.1  电动工具产业社会环境

　　　　3.3.2  社会环境对行业的影响

　　3.4  电动工具行业技术环境分析

　　　　3.4.1  电动工具技术分析

　　　　　　1、锂电技术

　　　　　　2、电子控制技术

　　　　3.4.2  电动工具技术水平

　　　　3.4.3  行业主要技术发展方向

　　　　　　1、一机多用电动工具

　　　　　　2、成套复合式电动工具

　　　　　　3、人机互动的智能化工具

　　　　　　 

第四章  全球电动工具行业发展概述

　　4.1  2014-2016年全球电动工具行业发展情况概述

　　　　4.1.1  全球电动工具行业发展现状

　　　　4.1.2  全球电动工具行业发展特征

　　　　4.1.3  全球电动工具行业市场规模

　　4.2  2014-2016年全球主要地区电动工具行业发展状况

　　　　4.2.1  欧洲电动工具行业发展情况概述

　　　　4.2.2  美国电动工具行业发展情况概述

　　　　4.2.3  日韩电动工具行业发展情况概述

　　4.3  2017-2022年全球电动工具行业趋势预测分析



　　　　4.3.1  全球电动工具行业市场规模预测

　　　　4.3.2  全球电动工具行业趋势预测分析

　　　　4.3.3  全球电动工具行业发展趋势分析

　　4.4  全球电动工具行业重点企业发展分析

　　 

第五章  中国电动工具行业发展概述

　　5.1  中国电动工具行业发展状况分析

　　　　5.1.1  中国电动工具行业发展阶段

　　　　5.1.2  中国电动工具行业发展总体概况

　　　　5.1.3  中国电动工具行业发展特点分析

　　5.2  2014-2016年电动工具行业发展现状

　　　　5.2.1  2014-2016年中国电动工具行业市场规模

　　　　5.2.2  2014-2016年中国电动工具行业发展分析

　　　　5.2.3  2014-2016年中国电动工具企业发展分析

　　5.3  2017-2022年中国电动工具行业面临的困境及对策

　　　　5.3.1  中国电动工具行业面临的困境

　　　　　　1、高端市场仍然是国际品牌占主要地位

　　　　　　2、产品同质化问题较高

　　　　　　3、传统渠道遭受冲击

　　　　　　4、原材料市场波动影响较大

　　　　5.3.2  中国电动工具行业发展的对策

　　　　　　1、提高技术水平

　　　　　　2、开拓新兴市场

　　　　5.3.3  国内电动工具企业的出路分析

　　　　 

第六章  中国电动工具行业市场运行分析

　　6.1  2014-2016年中国电动工具行业总体规模分析

　　　　6.1.1  企业数量结构分析

　　　　6.1.2  人员规模状况分析

　　　　6.1.3  行业资产规模分析

　　　　6.1.4  行业市场规模分析

　　6.2  2014-2016年中国电动工具行业产销情况分析



　　　　6.2.1  中国电动工具行业工业总产值

　　　　6.2.2  中国电动工具行业工业销售产值

　　　　6.2.3  中国电动工具行业产销率

　　6.3  2014-2016年中国电动工具行业市场供需分析

　　　　6.3.1  中国电动工具行业供给分析

　　　　6.3.2  中国电动工具行业需求分析

　　　　6.3.3  中国电动工具行业供需平衡

　　6.4  2014-2016年中国电动工具行业财务指标总体分析

　　　　6.4.1  行业盈利能力分析

　　　　6.4.2  行业偿债能力分析

　　　　6.4.3  行业营运能力分析

　　　　6.4.4  行业发展能力分析

　　　　 

第七章  中国电动工具行业细分市场调研

　　7.1  电动工具行业细分市场概况

　　　　7.1.1  市场细分充分程度

　　　　7.1.2  市场细分发展趋势

　　　　7.1.3  市场细分战略研究

　　　　7.1.4  细分市场结构分析

　　7.2  工业用电动工具市场

　　　　7.2.1  市场发展现状概述

　　　　7.2.2  行业市场规模分析

　　　　7.2.3  行业市场需求分析

　　　　7.2.4  产品市场潜力分析

　　7.3  家用电动工具市场

　　　　7.3.1  市场发展现状概述

　　　　7.3.2  行业市场规模分析

　　　　7.3.3  行业市场需求分析

　　　　7.3.4  产品市场潜力分析

　　7.4  建议

　　　　7.4.1  细分市场评估结论

　　　　7.4.2  细分市场建议



　　　　 

第八章  中国电动工具行业上、下游产业链分析

　　8.1  电动工具行业产业链概述

　　　　8.1.1  产业链的定义

　　　　8.1.2  电动工具行业产业链

　　　　8.1.3  主要环节的增值空间

　　8.2  电动工具行业主要上游产业发展分析

　　　　8.2.1  原材料产业发展现状

　　　　8.2.2  原材料产业供给分析

　　　　8.2.3  上游产业对行业的影响

　　8.3  电动工具行业主要下游产业发展分析

　　　　8.3.1  建筑道路产业需求分析

　　　　8.3.2  装饰装潢产业需求分析

　　　　8.3.3  木材加工产业需求分析

　　　　8.3.4  金属加工产业需求分析

　　　　8.3.5  下游产业对行业的影响

　　　　 

第九章  中国电动工具行业市场竞争格局分析

　　9.1  中国电动工具行业竞争结构分析

　　　　9.1.1  行业上游议价能力

　　　　9.1.2  行业下游议价能力

　　　　9.1.3  行业新进入者威胁

　　　　9.1.4  行业替代产品威胁

　　　　9.1.5  行业现有企业竞争

　　9.2  中国电动工具行业竞争格局分析

　　　　9.2.1  行业区域分布格局

　　　　9.2.2  行业企业规模格局

　　　　9.2.3  行业企业性质格局

　　　　9.2.4  行业集中度分析

　　9.3  中国电动工具行业竞争SWOT分析

　　　　9.3.1  行业优势分析

　　　　9.3.2  行业劣势分析



　　　　9.3.3  行业机会分析

　　　　9.3.4  行业威胁分析

　　9.4  中国电动工具行业竞争策略

　　　　9.4.1  我国电动工具市场竞争的优势

　　　　9.4.2  电动工具行业竞争能力提升途径

　　　　9.4.3  提高电动工具行业核心竞争力的对策

　　　　 

第十章  中国电动工具行业领先企业竞争力分析

　　10.1  博世电动工具（中国）有限公司

　　　　10.1.1  企业发展基本情况

　　　　10.1.2  企业主要产品分析

　　　　10.1.3  企业竞争优势分析

　　　　10.1.4  企业经营状况分析

　　　　10.1.5  企业最新发展动态

　　　　10.1.6  企业投资前景分析

　　10.2  牧田(中国)有限公司

　　　　10.2.1  企业发展基本情况

　　　　10.2.2  企业主要产品分析

　　　　10.2.3  企业竞争优势分析

　　　　10.2.4  企业经营状况分析

　　　　10.2.5  企业最新发展动态

　　　　10.2.6  企业投资前景分析

　　10.3  日立工机商业(中国)有限公司

　　　　10.3.1  企业发展基本情况

　　　　10.3.2  企业主要产品分析

　　　　10.3.3  企业竞争优势分析

　　　　10.3.4  企业经营状况分析

　　　　10.3.5  企业最新发展动态

　　　　10.3.6  企业投资前景分析

　　10.4  江苏东成电动工具有限公司

　　　　10.4.1  企业发展基本情况

　　　　10.4.2  企业主要产品分析



　　　　10.4.3  企业竞争优势分析

　　　　10.4.4  企业经营状况分析

　　　　10.4.5  企业最新发展动态

　　　　10.4.6  企业投资前景分析

　　10.5  麦太保电动工具（中国）有限公司

　　　　10.5.1  企业发展基本情况

　　　　10.5.2  企业主要产品分析

　　　　10.5.3  企业竞争优势分析

　　　　10.5.4  企业经营状况分析

　　　　10.5.5  企业最新发展动态

　　　　10.5.6  企业投资前景分析

　　10.6  锐奇控股股份有限公司

　　　　10.6.1  企业发展基本情况

　　　　10.6.2  企业主要产品分析

　　　　10.6.3  企业竞争优势分析

　　　　10.6.4  企业经营状况分析

　　　　10.6.5  企业最新发展动态

　　　　10.6.6  企业投资前景分析

　　10.7  泉峰（中国）工具销售有限公司

　　　　10.7.1  企业发展基本情况

　　　　10.7.2  企业主要产品分析

　　　　10.7.3  企业竞争优势分析

　　　　10.7.4  企业经营状况分析

　　　　10.7.5  企业最新发展动态

　　　　10.7.6  企业投资前景分析

　　10.8  宝时得科技（中国）有限公司

　　　　10.8.1  企业发展基本情况

　　　　10.8.2  企业主要产品分析

　　　　10.8.3  企业竞争优势分析

　　　　10.8.4  企业经营状况分析

　　　　10.8.5  企业最新发展动态 

　　　　10.8.6  企业投资前景分析



　　10.9  江苏金鼎电动工具集团有限公司

　　　　10.9.1  企业发展基本情况

　　　　10.9.2  企业主要产品分析

　　　　10.9.3  企业竞争优势分析

　　　　10.9.4  企业经营状况分析

　　　　10.9.5  企业最新发展动态

　　　　10.9.6  企业投资前景分析

　　10.10  浙江华丰电动工具有限公司

　　　　10.10.1  企业发展基本情况

　　　　10.10.2  企业主要产品分析

　　　　10.10.3  企业竞争优势分析

　　　　10.10.4  企业经营状况分析

　　　　10.10.5  企业最新发展动态

　　　　10.10.6  企业投资前景分析

　　　　 

第十一章  2017-2022年中国电动工具行业发展趋势与前景分析

　　11.1  2017-2022年中国电动工具市场趋势预测

　　　　11.1.1  2017-2022年电动工具市场发展潜力

　　　　11.1.2  2017-2022年电动工具市场趋势预测展望

　　　　11.1.3  2017-2022年电动工具细分行业趋势预测分析

　　11.2  2017-2022年中国电动工具市场发展趋势预测

　　　　11.2.1  2017-2022年电动工具行业发展趋势

　　　　11.2.2  2017-2022年电动工具市场规模预测

　　　　11.2.3  2017-2022年电动工具行业应用趋势预测

　　　　11.2.4  2017-2022年细分市场发展趋势预测

　　11.3  2017-2022年中国电动工具行业供需预测

　　　　11.3.1  2017-2022年中国电动工具行业供给预测

　　　　11.3.2  2017-2022年中国电动工具行业需求预测

　　　　11.3.3  2017-2022年中国电动工具供需平衡预测

　　11.4  影响企业生产与经营的关键趋势

　　　　11.4.1  行业发展有利因素与不利因素

　　　　11.4.2  市场整合成长趋势



　　　　11.4.3  需求变化趋势及新的商业机遇预测

　　　　11.4.4  企业区域市场拓展的趋势

　　　　11.4.5  科研开发趋势及替代技术进展
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